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Was ist der digitale Produktpass?
Definition und Ziele des DPP (nach dem BMUV)
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Quelle: BMUV (o.D.): Umweltpolitische Digitalagenda: Digitaler Produktpass. Online verfügbar unter: https://www.bmu.de/faqs/umweltpolitische-digitalagenda-digitaler-produktpass/

„Der digitale Produktpass ist ein Datensatz, der die Komponenten, Materialien und chemischen Substanzen 
oder auch Informationen zu Reparierbarkeit, Ersatzteilen oder fachgerechter Entsorgung für ein Produkt 
zusammenfasst. 
Die Daten stammen aus allen Phasen des Produktlebenszyklus und können in all diesen Phasen für 
verschiedene Zwecke genutzt werden (Design, Herstellung, Nutzung, Entsorgung).“

Die Strukturierung umweltrelevanter Daten in einem standardisierten, vergleichbaren Format ermöglicht 
allen Akteuren in der Wertschöpfungs- und Lieferkette, gemeinsam auf eine 
Kreislaufwirtschaft hinzuarbeiten. Der digitale Produktpass ist zugleich eine wichtige Grundlage für 
verlässliche Konsumenteninformation und nachhaltige Konsumentscheidungen im stationären 
wie auch im Online-Handel.

https://www.bmu.de/faqs/umweltpolitische-digitalagenda-digitaler-produktpass/
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Bildquelle: BMUV (2022): Konzept des Digitalen Produktpasses. Online verfügbar unter: https://www.bmuv.de/digitalagenda/so-funktioniert

Was ist der digitale Produktpass?
Konzeption des DPP



24.02.2023 | Die Bedeutung des digitalen Produktpasses für nachhaltigen Konsum | Tochtrop & Geibler | Wuppertal Institut | Folie 12

Bildquelle: BMUV (2022): Konzept des Digitalen Produktpasses. Online verfügbar unter: https://www.bmuv.de/digitalagenda/so-funktioniert

Was ist der digitale Produktpass?
Konzeption des DPP
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Ökologischer Hintergrund 
Die Daten weltweit – Rohstoffentnahmen…

„Die reicheren Länder hängen am Tropf der Rohstoffimporte 
wie Junkies an ihrer Spritze. Und Sie können es sich leisten, 
für ihren Nachschub zu zahlen.“  (Bringezu, 2022: 17)

Quellen: IRP (2019). / Global Resources Outlook 2019: Natural Resources for the Future We Want. A Report of the International Resource Panel. United Nations Environment Programme. Nairobi, Kenya. / Bringezu 
(2022): das Welt Budget – sichere und faire Ressourcennutzung als globale Überlebensstrategie, Springer.

1970
27 Mrd. t

„Das wäre nur ein Viertel der Menge, die umgesetzt werden würde, wollte man den 
Ressourcenaufwand und die Technologien der aktuell ökonomisch reichen Länder über 
die ganze Welt verbreiten.“ (Bringezu, 2022: 27)
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2060
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2060
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1970
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… wenn der Trend 
weiterläuft

… wenn Ressourcennutzung 
optimiert wird
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Politischer Hintergrund 
Eine Vielzahl aktueller DPP-Initiativen 

14

Quelle: Jansen et al. (2022): Current approaches to the Digital Product Passport for a Circular Economy (Wuppertal Paper no. 198). Wuppertal Institute. 
Online verfügbar unter: https://epub.wupperinst.org/frontdoor/deliver/index/docId/8042/file/WP198.pdf

Aktuell lassen sich über 70 Unternehmens-, Politik- und Forschungsaktivitäten zum Digitalen 
Produktpass identifizieren. Eine Mehrzahl hat ihren Ursprung im privaten Sektor. 
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Politischer Hintergrund 
EU Initiativen als Basis für die Einführung des DPP

15

Bildquelle: University of Cambridge Institute for Sustainability Leadership (CISL) & Wuppertal Institute (2022: 14): EU initiatives relevant to the introduction of a Digital Product Passport. Online verfügbar unter: 
https://www.corporateleadersgroup.com/digital-product-passport-ticket-achieving-climate-neutral-and-circular-european-economy

ESPR
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Politischer Hintergrund 
ESPR als Basis für die Einführung des DPP 
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Quelle: European Commission (2022): Proposal for a Regulation establishing a framework for setting ecodesign requirements for sustainable products and repealing Directive 2009/125/EC. COM(2022) 142 final 
2022/0095 (COD).  Online verfügbar unter https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52022PC0142

Originaltext Englisch: 

„‘product passport’ means a set of data specific to a product that includes the information 
specified in the applicable delegated act adopted pursuant to Article 4 and that is accessible via 
electronic means through a data carrier in accordance with Chapter III” (Seite 45)

“The proposal also includes the creation of a digital product passport to electronically 
register, process and share product-related information amongst supply chain 
businesses, authorities and consumers. This is expected to increase transparency, both 
for supply chain businesses and for the general public, and increase efficiencies in terms of 
information transfer. " (Seite 9)

Produktpass 
(im Entwurf der EU-Verordnung zum Ecodesign für nachhaltige Produkte) 

„Produktpass“ als einen produktspezifischen Datensatz, auf den elektronisch über einen 
Datenträger zugegriffen werden kann, um produktbezogene Informationen elektronisch 
zu registrieren, zu verarbeiten und zwischen Unternehmen der Lieferkette, Behörden und 
Verbrauchern auszutauschen. 

Es wird erwartet, dass dies die Transparenz sowohl für die Unternehmen der Lieferkette als auch 
für die breite Öffentlichkeit erhöht und die Effizienz der Informationsübermittlung steigert. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52022PC0142
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Politischer Hintergrund 
Data Spaces in der EU

17

Digital Product 
Passports

TextilesElectronics Batteries

Bildquelle: Curry (2022, basierend auf European Commission 2020): Common European data spaces. Online verfügbar unter: http://dataspaces.info/common-european-data-spaces/#page-content 
Quelle: Wagner (2022): Product information 4.0. (Vortrag im Rahmen des CO:DINA Roadmapping-Workshops, 21.01.2022) Wuppertal, Deutschland: TU Berlin. 
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Politischer Hintergrund
Entwicklung und Demonstration des DPP im CIRPASS Projekt
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CIRPASS – Collaborative Initiative for a 
Standards-based Digital Product Passport for 
Stakeholder-Specific Sharing of Product Data for a 
Circular Economy

Ziel: Grundlagen für die schrittweise Erprobung und 
Einführung der DPP ab 2023 legen, zunächst mit 
Schwerpunkt auf die  Sektoren Elektronik, Batterien 
und Textil.

RTO-lead Konsortium mit 5 führenden 
technologischen Forschungsinstituten der EU: CEA 
(FR), Fraunhofer (DE), Wuppertal Institut (DE); 
Politecnico di Milano (IT), Chalmers Industriteknik 
(SE)

Werte: 
● Gemeinschaft und Inklusion: Alle Initiativen, 

die einen »DPP-Prototyp« entwickeln, sind 
willkommen; alle Angebote an Fachwissen sind 
willkommen. 
→ große Vielfalt an interdisziplinärem 
Fachwissen ist erforderlich

● Neutralität: Ausgewogene und umfassende 
Einbeziehung aller relevanten Interessengruppen; 
Fokus auf offene Lösungen und Interoperabilität 
→ Bedeutung der Normung und Standards
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Digitaler Produktpass und Unternehmen
Mögliche Anwendungen des DPP für Hersteller*innen und dem Handel

20

Quelle: Geibler & Gnanko (2022): Nachhaltige Konsumentscheidungen durch Künstliche Intelligenz und den Digitalen Produktpass: Forschungsbericht zum Roadmapping 
der Forschungslinie “Transparente Wertschöpfungsketten” im CO:DINA Projekt. Wuppertal Institut, Wuppertal. Online verfügbar unter: https://codina-transformation.de

https://codina-transformation.de
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Digitaler Produktpass und Unternehmen
Offene Fragen aus unternehmerischer Perspektiven

• Granularität: Welche Produktgruppen und Materialien sollte der DPP abdecken?

• Grad der Transparenz: Welche Informationen sollte der DPP enthalten? 

• Architektur: Welche technologischen Elemente, z.B. welche Identifikatoren, Datenräume?

• Verwaltung der staatlich beauftragten DPP-Systeme? (Schutz der IPR etc.) 

• Schutz von Know-How und geistigem Eigentums?

• Interoperabilität und Interfaces? (inkl. der Gestaltung der Schnittstellen)

• Systemgrenzen? (globale Lieferketten über europäische Grenzen hinaus)

• Verschiedene DPP für verschiedene Stakeholder-Gruppen?

• Praxisnahe Erprobung vor der Anwendung? DDP und dann? 

22

Quelle: Götz (2022): Digital Product Passport: the ticket to achieving a climate neutral and circular European economy? (Vortrag, 12.07.2022)  Cambridge, UK: Wuppertal Institute and the University of Cambridge 
Institute for Sustainability Leadership (CISL). Online verfügbar unter: https://www.corporateleadersgroup.com/events/high-level-event-digital-product-passport-ticket-achieving-climate-neutral-and-circular 

Quelle: Berg (2022a): Der Digitale Produktpass in Politik und Wirtschaft. (Vortrag, 19.05.2022) Pforzheim, Deutschland: Wuppertal Institut. 

https://www.corporateleadersgroup.com/events/high-level-event-digital-product-passport-ticket-achieving-climate-neutral-and-circular
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Anwendungen des DPP für nachhaltigen Konsum
Mögliche Anwendungen des DPP für Verbraucher*innen

23

Quelle: Geibler & Gnanko (2022: 27): Nachhaltige Konsumentscheidungen durch Künstliche Intelligenz und den Digitalen Produktpass: Forschungsbericht zum Roadmapping der Forschungslinie “Transparente 
Wertschöpfungsketten” im CO:DINA Projekt. Wuppertal Institut, Wuppertal. Online verfügbar unter: https://codina-transformation.de

https://codina-transformation.de
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Anwendungen des DPP für nachhaltigen Konsum
Daten- und entscheidungsbezogenen Ansatzpunkte zur Förderung von 
nachhaltigen Konsumentscheidungen 

24

Quelle: Geibler & Gnanko (2021: 8): Künstliche Intelligenz für nachhaltigen Konsum. Ansatzpunkte und Herausforderungen für nachhaltige Konsumentscheidungen auf Basis künstlicher Intelligenz. 
Positionspapier Nr. 7 im Rahmen des CO:DINA Projektes; basierend auf Frické 2019, Zimmermann-Jansen et al. 2021, Lockten 2013. Wuppertal Institut, Wuppertal. Verfügbar unter: 
https://codina-transformation.de
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Potentielle Anwendungen des DPP für KonsumentInnen
Anwendungsfelder im Alltag und (Entscheidungs-)Design

25

Designszenarien für den 
Kühlschrank für Morgen

Bildrechte und Quelle: Tochtrop, Richter und Assadi, 2022. BMBF 
Projekt: Ressourcenwende über nachhaltiges Produktdesign von 
Konsumgütern am Fallbeispiel Kühl-/Gefriergeräte; 
Förderkennzeichen: 033R244.
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Bildrechte und Quelle: Tochtrop, Richter und Assadi, 2022. BMBF 
Projekt: Ressourcenwende über nachhaltiges Produktdesign von 
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Anwendungsfelder im Alltag und Design
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Designszenarien für den 
Kühlschrank für Morgen

Bildrechte und Quelle: Tochtrop, Richter und Assadi, 2022. BMBF 
Projekt: Ressourcenwende über nachhaltiges Produktdesign von 
Konsumgütern am Fallbeispiel Kühl-/Gefriergeräte; 
Förderkennzeichen: 033R244.
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Potentielle Anwendungen des DPP für KonsumentInnen
Anwendungsfelder im Alltag und (Entscheidungs-)Design
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Designszenarien für den 
Kühlschrank für Morgen

Bildrechte und Quelle: Assadi und Tochtrop, 2020. BMBF Projekt: Ressourcenwende über nachhaltiges Produktdesign von Konsumgütern am Fallbeispiel Kühl-/Gefriergeräte; Förderkennzeichen: 
033R244.
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Potentielle Anwendungen des DPP für KonsumentInnen
Drei KI-Anwendungsfelder im Handel

29

Einrichtung des ersten 
Amazon Go Stores in Seattle

“Produktlupe“ 
Augmented Reality Applikation im 
Rahmen des BMBF Projekts 
„INNOLAB“

„Digitales Haushaltsbuch“ 
a) Abfotografieren des Belegs und b) 
Erkannte allgemeine Informationen. 
als erste Schritte zum digitalen 
Haushaltsbuch

Quelle: Altmeyer et al. (2022): Automatisieren, Personalisieren, Optimieren: Chancen & Herausforderungen von KI-Anwendungen auf Basis des Digitalen Produktpasses im Handel. Deutsches 
Forschungszentrum für Künstliche Intelligenz. Online verfügbar unter: https://codina-transformation.de/kurzstudie/

Prio 1 Folie

https://codina-transformation.de/kurzstudie/
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KI-basierte Anwendungen des DPP 
Herausforderungen für Verbraucher*innen
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Quelle: Geibler & Gnanko (2022: 35): Nachhaltige Konsumentscheidungen durch Künstliche Intelligenz und den Digitalen Produktpass: Forschungsbericht zum Roadmapping der Forschungslinie “Transparente 
Wertschöpfungsketten” im CO:DINA Projekt. Wuppertal Institut, Wuppertal. Online verfügbar unter: https://codina-transformation.de

https://codina-transformation.de
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Fazit (und Ausblick) zum Digitalen Produktpass

32

Cedaci, 
Folie wo geht 
Reise hin: 
EU Bild Ziel 
MEtalle über die 
Erde 

Kühlschrank - 
Beispiel
 
GESI: Drei Studien 
zu Digitalisierung: 

THG aus 
Nutzenphase 
höher als 
Produktion 
Datengrundlage 
fehlt 

 

• Der Digitale Produktpass wird kommen und lebenszyklusweit mehr Transparenz zu 
(umwelt)relevanten Daten von Produkten schaffen.

• Es zeigen sich viele Anwendungsmöglichkeiten und Potentiale für Unternehmen und 
Verbraucher*innen. Auch mit Blick auf Ressourceneffizienz und Nachhaltigkeit, sowie für die 
Vermeidung von unnötigen Retouren.

• Es gibt vielfältige Initiativen zum DPP und Harmonisierungsbedarf auf internationaler 
Ebene.  

• Die Erprobung der Anwendung des DPP ist in einem frühen Stadium, für die 
Implementierung bestehen noch viele offene Fragen.
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Fazit
Aktuelle Schlüsselstudien zum DPP zur Vertiefung 
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Quelle: Jansen et al. (2022): Current approaches to the 
Digital Product Passport for a Circular Economy 
(Wuppertal Paper no. 198). Wuppertal Institute. Online 
verfügbar unter: 
https://epub.wupperinst.org/frontdoor/deliver/index/
docId/8042/file/WP198.pdf

Quelle: Berg et al. (2020):  Digital circular economy a 
cornerstone of a sustainable European industry 
transformation. White Paper - ECERA European 
Circular Economy Research Alliance. Online verfügbar 
unter: 
https://www.era-min.eu/sites/default/files/publicatio
ns/201023_ecera_white_paper_on_di 
gital_circular_economy.pdf

Quelle: Götz et al. (2021): Der Digitale Produktpass 
als Politik-Konzept (Wuppertal Report Nr. 20). 
Wuppertal Institut. Online verfügbar unter: 
https://epub.wupperinst.org/frontdoor/deliver/inde
x/docId/7694/file/WR20.pdf

Quelle: Altmeyer et al.  (2022): Automatisieren, 
Personalisieren, Optimieren: Chancen & 
Herausforderungen von KI-Anwendungen auf Basis des 
Digitalen Produktpasses im Handel. Online verfügbar 
unter: https://codina-transformation.de/kurzstudie/

Quelle: Geibler & Gnanko (2022): Nachhaltige 
Konsumentscheidungen durch Künstliche Intelligenz und 
den Digitalen Produktpass: Forschungsbericht zum 
Roadmapping der Forschungslinie “Transparente 
Wertschöpfungsketten” im CO:DINA Projekt. Wuppertal 
Institut, Wuppertal. Online verfügbar unter: 
https://codina-transformation.de

Quelle: Micklitz et al. (2022): Recht auf Reparatur. 
Publications of the Advisory Council for Consumer 
Affairs. Berlin: Sachverständigenrat für 
Verbraucherfragen. Online verfügbar unter: 
https://www.svr-verbraucherfragen.de/wp-content/
uploads/2022_SVRV_PB_Rigtht_to_Repair.pdf

Quelle: CISL & Wuppertal Institute  (2022): Digital Product 
Passport: the ticket to achieving a climate neutral and circular 
European economy? Cambridge, UK: CLG Europe. 
https://www.corporateleadersgroup.com/digital-product-pas
sport-ticket-achieving-climate-neutral-and-circular-european
-economy

Geplant für Q2 2023

Governance 
Innovation Labs für 
eine ökologische 
Plattformökonomie
Nachhaltiger Konsum 
und Verbraucherschutz 
by Design 

Quelle: DIN, DKE, and VDE, eds. 2023. ‘Deutsche  
Normungsroadmap Circular Economy’. 
https://www.din.de/de/forschung-und-innovation/theme
n/circular-economy/normungsroadmap-circular-economy
/normungsroadmap-circular-economy-801630.

Quelle: Berg et al. (2022b): Overcoming Information 
Asymmetry in the Plastics Value Chain with Digital 
Product Passports (Wuppertal Paper no. 197). 
Wuppertal Institute. Online verfügbar unter: 
https://epub.wupperinst.org/frontdoor/deliver/index/
docId/7940/file/WP197.pdf

https://epub.wupperinst.org/frontdoor/deliver/index/docId/7694/file/WR20.pdf
https://epub.wupperinst.org/frontdoor/deliver/index/docId/7694/file/WR20.pdf
https://codina-transformation.de/kurzstudie/
https://codina-transformation.de
https://www.svr-verbraucherfragen.de/wp-content/uploads/2022_SVRV_PB_Rigtht_to_Repair.pdf
https://www.svr-verbraucherfragen.de/wp-content/uploads/2022_SVRV_PB_Rigtht_to_Repair.pdf
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Herzlichen Dank. 
www.wupperinst.org

Christoph Tochtrop, Dr. Justus von Geibler
christoph.tochtrop@wupperinst.org, justus.geibler@wupperinst.org, 

Forschungsbereich Innovationslabore | Abteilung Nachhaltiges Produzieren und Konsumieren
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